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Tevhitek a mediarol
Ha kisvallalkozést vezetsz, nem mondhatsz le egyetlen eszkdzr6l sem, melyet
megragadhatsz ismertséged novelése érdekében. Versenyt futsz egy nehéz
terepen és a konkurencia ott liheg a nyakadban. Ha elmész a kinalkoz6 lehe-
toségek mellett, akkor 6t timogatod. Tartasz t6le? O biztosan nem fogja ki-

hagyni a ziccert, s megragad minden alkalmat, hogy beel6zzon. Akar tisztes-
séges, akar vitathato eszkozokkel, de a célja az, hogy eléd kertiljon.

Nem mondhatsz le egyetlen eszkozrél sem, mely esélyt ad ennek a verseny-
nek a megnyerésére. Lankad a figyelmed, kevésbé vagy vevé mar az 1j dol-
gokra? A rettegett versenytars abban a pillanatban bevag eléd: ¢ viszi el a te
vevédet, 6 kolti el a te profitodat. Verseny van.

Ebben a versenyben az gy6z, akit a vevd hitelesebbnek, meggy&z6bbnek,
komolyabb szakértének fog taldlni. Elég pénzt koltottél mar el arra, hogy ma-
gadrol ezt a képet kialakitsd. Hirdettél Gjsagokban, talan szérélapoztal, igé-
nyes katalogust és weblapot készittetsz. Annyi alkalommal és akkora feliile-
teken hirdetsz, amit csak a pénztarcad megenged. Mégis azt érzed, hogy nem
gy6zod mar a versenyt, hogy a tobbiek ajanlatat valahogy mindig jobban is-
merik a vevék?

Ez a kiadvany olyan eszkozoket ad a kezedbe, melyek alkalmazasaval hite-
lességedet, megbizhatosagodat, szakmai hirnevedet ingyen is novelheted.
Nem kell minden egyes sz6ért hirdetési tarifat fizetned, amit csak a cégedrol
egy Ujsagban leirnak. Azt is elérheted, hogy a szerkeszt6k keressenek téged,
mert csak te jelenthetsz megoldast a problémajukra.

Erdekel, hogyan érheted ezt el? Ebben kalauzol téged ez a konyv.

* * %

A véllalkozok tobbsége a médiara afféle sziikséges rosszként tekint. Az Gjsag-
ir6k akadékoskodnak, kinos kérdéseket tesznek fel, a cég bels¢ dolgait firtat-
jak. Ha ujsagiréval kapcsolatba kertilsz, legtobbszor mér baj van: a sajté a
szenzaciot keresi, a bulvartémdkra jon, s ha nalad is megjelenik, hat biztosan
valami botrany van kirobbanéban.

Lehetne ezt méasként is.
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Tekints Ggy a sajtéra, mint egy hatalmas hirdetési feliiletre. Tekints agy réa,
mint egy rendkiviili marketingeszkozre, mely okos hasznalat mellett fillére-
kért nyujt neked sokkal nagyobb ismertséget és elismertséget, mint akdrmi-
lyen hirdetés. Tanuld meg okosan haszndlni a sajtot, s megtapasztalhatod,
milyen érzés, amikor a nyilvdnossdgot konnyedén a sajat szolgalatodba &lli-
tod.

A sajtoval kapcsolatban a vallalkozok tobbsége komoly tévhiteket épitget
magaban, igy aztan eleve ki sem probaljak, hogy szdmukra ez milyen lehet6-
ségeket is rejthet.

Tévhit #1
Az is elég, ha hirdetek

Komoly tévedés azt hinned, hogy a céged és a vevSk kozti kapcsolat kime-
riilhet a hirdetések feladasaban. Az emberek nem a hirdetésekbdl t4jékozod-
nak. Hireket és sztarpletykdkat olvasnak, tévét néznek, meghallgatjdk a hire-
ket a rddidban. Az 4j divatok, szokdsok cikkeken és miisorokon keresztiil
valnak ismer6ssé szdmukra. Ha azt akarod hogy megismerjenek, minden
eszkozt meg kell ragadnod, melyeken at a legkisebb hirmorzsa is eljut az
olvasokig.

A direkt hirdetések hatdsfoka ma egyre kisebb. Az emberek bizalmatlanok,
pontosan tudjak, hogy a hirdetésnek az a célja, hogy meggy6zze 6ket valami-
rél, ami a hirdetének anyagi hasznot hoz. S bar az tizleti szempontok sokszor
tetten érhetSk a lapok szovegoldalain is, a cikkekkel szemben ma még kisebb
az olvasdi ellenallas.

Anyagilag is rosszul jarsz, ha csak a hirdetésekre hagyatkozol. A hirdetési
feliilet draga, nem szabad arra pazarolni, hogy céged hirnevét, vagy a magad
megbizhatosagat igyekszel benne erdsiteni. Erre mas lehet6ségeket kell ke-
resned, ha csak nincs a multikhoz mérhet6 nagysagu hirdetési koltségkereted.

Tévhit #2
Az emberek nem szeretnek olvasni

Ezt azok terjesztik, akik unalmas szovegeket irnak. Az emberek szeretnek olvasni,
mert mindenkiben ott él a kivancsisdg 0sztone, s a nyomtatott bet(i a legjobb eszkoz
arra, hogy informéci6éhségiinket csokkentsiik vele. Az emberek viszont nem szere-
tik, ha untatjdk 6ket. A szévegekt6l informaciét varunk, a tartalom nélkiili szocsép-
lés nem kell. Amit leirsz, azt tomoren tedd: amit egy mondatban el lehet mondani,
annak nem kell bekezdésnyi feltilet, s amit egyenesen is lehet k6z6lni, az nem igényel
hosszas kortilirdsokat. Nem a szoéveg mennyisége a donto: a friss informdcidkkal kell
békeziien banni.

© Nagy Csaba 2009.



Hogyan tedd a médiat sajat ugynokoddé? — www.szovegmuhely.com/media

Tévhit #3
Egy jo kép tobbet ér ezer szénal

Ez a tévhit akar igaz is lehet, de csak nagyon korlatozott keretek kozott. Egy jo kép
néha mélyebben hat barmilyen szévegnél. Egy gyilkos karikattra, egy ellesett pilla-
natfoté orokre emlékezetes maradhat. A politikdban példaul valasztést is eldonthet
egy leleplezé pillanatkép. De ne feledd, hogy a kép csak igen korlatozottan alkal-
mazhaté. Bonyolult tizenet kozvetitésére nem alkalmas. Felkorbacsolhatja az érzel-
meket, de tallépni nem tud rajtuk.

Tévhit #4
Jo6 szakember vagyok, megtalal a sajté

Ha nem magad alakitod a cégedrdl a kornyezetedben kialakulé képet, az olyan,
mintha az értékesitést engednéd ki a kezedbél. Ulsz és varod, hogy majd csak megta-
lal a vev6é magatol is? Ha nem engeded ki a kezedbdl az iranyitast, akkor te hataroz-
hatod meg, hogy a kiilvilag milyennek lassa a vallalkozdsodat. Kevésbé vagy kiszol-
géltatva a véletleneknek, a pletykanak, a félinformaciékbol ered6 szobeszédnek. Az
Ujsagird amugy a sajat feje utan megy, s val6jaban fiitytil arra, hogy te j6 szakember
vagy-e, vagy nem. Soha nem fog megkeresni és csak azért foglalkozni a cégeddel,
mert valami pozitiv képet szeretne bemutatni. Vagy azért megy, mert sziiksége van
rad az 6 sajat koncepcidjadhoz, vagy azért, mert botranyt szimatol. Egyik esetben sem
te vagy az, aki a kommunikéciét iranyitja. J6 esetben diszlet, rossz esetben balek le-
hetsz.

Tévhit #5
Minek nekem nyilvanossag?

A legnagyobb tévhit mind kozott. Soha ne csukd be a szemed! A médiatél elzark6zo
vallalkoz6 ma a vilagtoél zarkozik el. A média az a csatorna, mely képes begyfjteni az
informdcidkat és feldolgozva, rendszerezve talalni 6ket azok szamara, akik készek
azt befogadni. Hiszen legtobbszor azt is a helyi hirekbél tudjuk meg, hogy mi tortént
a szomszéd lépcséhdzban! A nyilvanossagtoél elzark6zo cég sajat kornyezetétol zar-
ja el magat. Az informaciohiany rombolja a vevékkel valé kapcsolatét, gyengiti az
alkalmazottak és alvallalkozok lojalitasat.

Az ujsagiro is a te vevod

Ismerd meg a sajtét és a benne dolgozdkat ahhoz, hogy munkajukat hasznod-
ra tudd forditani. Kezeld tgy az Gjsagirét és szerkeszt&jét, mint barmelyik
vevOdet. Az Gjsagird specialis arut, témakat, otleteket ,vasarol”. Nézel6dik
a kornyezetében, figyel, olvas. A sajt6 munkatarsai nagyon fontosak a szé-
modra: 6k azok a kozvetitdk, akiken keresztiil az iizenetedet el tudod jut-
tatni a valodi célcsoportodhoz. Minél jobban megismered a sajté mtikodését,
az Ujsagirok és lapszerkeszt6k mozgatérugoit, annédl pontosabban tudod sajat
tizenetedet célba juttatni. A sajté és a véllalkozok kozott alapesetben is elég
szoros a kapcsolat, hiszen a sajt6 a ,val6 vilagbdl” szarmaz6 informéciokbol
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él. Ha ez a kapcsolat esetleges, laza, akkor csak a véletlenen mulik, hogy a
szamodra fontos tizenetbdl mennyi jut el ténylegesen a célcsoportodig. Ha jol
tervezed az tizeneteidet, ismered a kozvetités folyamatat, akkor a te tizeneted
is sértilés nélkiil célba ér és az Gjsagiro is elégedett lehet sajat munkajaval.

HOGYAN TEDD A MEDIAT SAJAT UGYNOKODDE?

Hogyan érheted el, hogy a sajté arrdl irjon,
ami neked fontos?

Hogyan lehetsz szakemberbdl a téma szakértoje?

Ha szeretnéd elolvasni a konyv tovabbi fejezeteit is,
kattints az alabbi cimre:

www.szovegmuhely.com/media-ebook
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